COMISIA DE SUPRAVEGHERE A SISTEMULUI DE PENSII PRIVATE

Norma nr. 5/2006
privind informatiile continute in materiale publicitare referitoare la fondurile de
pensii facultative si administratorii acestora

(republicare®)

Publicata in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I nr. 589 din 27/08/2007

Avdnd in vedere prevederile art. 98, art. 99 si ale art. 121 alin. (1) lit. h) din
Legea nr. 204/2006 privind pensiile facultative,

in temeiul dispozitiilor art. 16, art. 21, art. 23 lit. f), j) si q) si ale art. 24 lit.
o) din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 50/2005 privind infiintarea,
organizarea §i functionarea Comisiei de Supraveghere a Sistemului de Pensii Private,
aprobata si modificata prin Legea nr. 313/2005,

Comisia de Supraveghere a Sistemului de Pensii Private, denumita in

continuare Comisie, emite prezenta normd.

CAPITOLUL I

Dispozitii generale

Art. 1 - Prezenta normad reglementeaza continutul materialelor publicitare referitoare
la fondurile de pensii facultative si administratorii acestora.

Art. 2. - In intelesul prezentei norme, prin material publicitar se intelege orice
informatie sau document (cum ar fi: pliant, brosurd, scrisoare, comunicat etc.)
transmis prin orice mijloace de comunicare (cum ar fi: radio, televiziune, telefon, fax,
posta, posta electronicd, internet etc.), care are ca scop atat atragerea de participanti
avand impact asupra deciziei acestora de aderare la un fond de pensii facultative, cat
si mentinerea calitatii de participant la un fond de pensii facultative.

Art. 3. - Termenii si expresiile utilizate In prezenta norma au semnificatia prevazuta la
art. 2 alin. (1) din Legea nr. 204/2006 privind pensiile facultative, denumita in
continuare Lege.

*) Republicata in temeiul art.Il din Norma nr. 27/2007 pentru modificarea si completarea Normei nr.
5/2006 privind informatiile continute in materialele publicitare referitoare la fondurile de pensii

facultative si administratorii acestora, aprobatd irin Hotararea Comisiei de Supraveghere a
Sistemului de Pensii Private nr.58/2007.
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CAPITOLUL 11

Continutul materialelor publicitare

Art. 4. - Informatiile continute intr-un material publicitar vor respecta urmdtoarele
principii:

a) informatiile cuprinse in materialele publicitare despre fondul de pensii facultative
sau administrator vor fi clare, corecte si conforme cu cele cuprinse in prospectul
schemei de pensii facultative;

b) mesajul transmis prin intermediul materialului publicitar va fi formulat astfel incat
sa nu inducad in eroare participantii;

¢) toate materialele publicitare vor fi difuzate in limba romana.

Art. 5. - (1) Materialul publicitar va contine cel putin urméatoarele informatii:

a) denumirea completa a fondului de pensii facultative si a administratorului;

b) adresa postald sau adresa de website ori numarul de telefon ale administratorului
fondurilor de pensii;

¢) denumirea depozitarului activelor financiare ale fondului de pensii facultative.

(2) Orice trimitere la performantele anterioare ale fondului de pensii facultative sau
ale administratorului va contine In mod obligatoriu urmatoarea declaratie:
"Performantele anterioare nu reprezintd o garantie a realizarilor viitoare."

(3) Dacé sunt publicate performante anterioare ale fondului de pensii facultative sau
ale administratorului, acestea vor fi aferente unei perioade de cel putin un an, la data
publicdrii. Pentru fondurile de pensii facultative autorizate de mai putin de un an,
performantele publicate vor fi aferente wunei perioade de cel putin un
semestru/trimestru, dupa caz.

(4) Daca informatiile prevazute la alin. (3) sunt continute in materiale publicitare
tiparite, precum si in cele difuzate prin intermediul televiziunii sau al internetului, se
vor indica si sursele de provenienta ale acestora.

Art. 6. - (1) In materialul publicitar tiparit toate informatiile vor fi scrise astfel incat
mesajul sa fie lizibil.

(2) In materialul publicitar difuzat prin mijloace audio toate informatiile vor fi
prezentate cu aceeasi viteza si acelasi volum.

(3) Materialul publicitar difuzat prin intermediul televiziunii si al internetului va fi

realizat in conformitate cu prevederile alin. (1) si (2).
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Art. 7. - In cuprinsul materialelor publicitare sunt interzise:

a) estimdri sau prognoze privitoare la performantele viitoare ale fondului de pensii
facultative sau ale administratorului;

b) comparatii intre diferite fonduri de pensii facultative sau intre diferiti
administratori;

c) folosirea sintagmelor "rezultat garantat", "castig garantat" sau a oricdror alte
formuldri care pot crea aparenta de garantare a unui castig;

d) formularile de genul "cea mai mare societate de administrare a fondurilor de
pensii", "cea mai buna schema facultativa de pensii", "cel mai performant fond" si/sau

altele asemanatoare;

e) utilizarea declaratiilor participantilor anteriori, prezenti sau potentiali.

CAPITOLUL IIT

Dispozitii finale

Art. 8. - Administratorii vor depune materialul publicitar, in copie, spre informare, la
Comisie cu cel putin 24 de ore Tnainte de transmiterea acestuia spre prima difuzare.
Art. 9. - (1) Difuzarea oricarui material publicitar prevazut la art. 2, in legaturd cu un
fond de pensii facultative sau cu un administrator, inainte ca fondul de pensii si
administratorul sa fie autorizati de catre Comisie, este interzisa.

(2) Difuzarea de materiale publicitare inainte de publicarea prospectelor schemelor de
pensii facultative autorizate de catre Comisie, este interzisa.

Art. 10. — Neexecutarea sau executarea necorespunzatoare a obligatiilor care rezulta
din Lege sau din prezenta norma se sanctioneaza cu retragerea autorizatiei de

administrare potrivit prevederilor art. 38 lit. ¢c) din Lege.



